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DUIZEND HEUVELS EN KOFFIE

EEN VAN DE SNELST GROEIENDE SUPERSTERREN VAN DE
KOFFIEWERELD. NET ALS HAAR ECONOMIE ZELF HEEFT KOFFIE IN
RWANDA EEN ENORME SPRONG GENOMEN: VAN GEEN SPECIALTY
KOFFIE ROND DE EEUWWISSELING NAAR MEER DAN EEN KWART

SPECIALTY KOFFIE VAN DE TOTALE EXPORT VANDAAG DE DAG.
IN APRIL DIT JAAR BEZOCHT LENNART CLERKX VAN MICRO-
IMPORTEUR THIS SIDE UP DIT BIJZONDERE KOFFIELAND EN

NAM VIER BRANDERS VAN RWANDESE KOFFIE MEE.

Tekst en fotografie Lennart Clerkx
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“Ze gebrulken maar 1iefst

fermentatlestadla om de

koff:Le ultermate

clean te krijgen”

De reis kwam provisorisch tot stand.
Francesco en EImer van White Label
Coffee vroegen last-minute of ze mee
mochten op de korte handelsreis en
toevallig kwam hetzelfde verzoek
van twee koffiebranders uit Praag,
Zuzana van Original Coffee en Zuzana
van Kavarna Prazirna. De reis was in
feite een bliksembezoek aan de drie
wasstations waar This Side Up in
Rwanda mee handelt.

We hadden vier dagen om ze alle drie te
zien en in hoofdstad Kigali van alles te
doen: de dry mills en exporteurs bezoeken,
afspreken met ngo’s en natuurlijk al zo
veel mogelijk van de vroege oogst cuppen.
Om onze reis gemakkelijker te laten
verlopen, bezochten we de eerste twee
boerencodperatieven (coops) met een
agronomisch expert van ontwikkelings-
organisatie SNV die al vanaf 2013 onze
wegwijzer door de Rwandese koffiewereld
is. Om het meeste uit de reis te halen waren
we erg flexibel en hadden we geen strakke
agenda. We hadden één of twee afspraken
op een dag, maakten deze afspraken niet te
ver van tevoren en gingen met de flow van

de Rwandezen mee. Juist die flow maakt
in Afrika zijn zo geweldig: je wordt zomaar
overal heen gesleept wat onverwachtse,
onvergetelijke ervaringen oplevert.

yOUDEN COMBINATIE
Rushashi, onze eerste bestemming, is
met haar tweeduizend boeren een van
Rwanda’s meest vooruitstrevende coops.
In Rwanda vond rond de eeuwwisseling
een grote, staatsgestuurde reorganisatie
plaats in de koffie-industrie. Het doel
was simpel: meerwaarde toevoegen in de
koffiesector door te focussen op kwaliteit
en directe handelsrelaties, innovatie in
agrarische technieken en grondstoffen
en, misschien nog belangrijker, op fair
(niet corrupt) management van de coops.
Abakundakawa Rushashi gold al snel als
een voorbeeld voor andere coops vanwege
hun slimme grondstofgebruik en hun
trouwe internationale netwerk van directe
kopers. Al sinds 2011 scoren ze hoog in
de Cup of Excellence met een speciale
wastechniek: ze gebruiken maar liefst
drie achtereenvolgende fermentatiestadia
om de koffie uitermate clean te krijgen.
De manager van het wasstation, Antoine
Kagenza, is de sleutelfiguur voor het
succes van de coop. Een ambitieuze

zakenman die zowel onderlegd is in de
wereld van de koper als in tropische
landbouw, een gouden combinatie om
directe handel te stimuleren.

Aangekomen bij Rushashi nemen we
genoeg tijd om de koffiebranders hun
eerste wasstation te laten ontdekken.

De Zuzana's staan naast de sorteerders te
graaien in de drogende koffie, Elmerlaat
zich door een agronoom uitleggen hoe het
wasproces precies verloopt en Francesco
wroet in de plakkerige koffiepulp. In de
tussentijd neem ik de gelegenheid om bijj
Antoine cascara te introduceren. Ik ben
blij dat ik een pakje van thuis mee heb
genomen, want ze kunnen niet geloven dat
dit als exclusief product verkocht wordt.
(Nu, drie maanden later, hebben we een
eerste versie geproduceerd en geproefd
en zal de eerste baal Rwandese cascara

in oktober in Nederland aankomen.)

HARD EN COMPLEX

Daarna rijden we verder naar Coko, de
hoogstgelegen provincie van Gakenke

en de groeibodem van onze meest gewilde
koffie. Deze coop is met zeshonderd boeren
veel kleiner dan Rushashi en is pas sinds
een paar jaar goed genoeg georganiseerd
om directe kopers aan te trekken.
Voorheen verkochten ze al hun koffie
anoniem aan verschillende handelaren

en waren ze blij als ze een paar cent boven
marktprijzen konden ontvangen. Dit ter-
wijl hun koffie van exquisiete kwaliteit is.
Door de hoogte groeien de koffiebonen erg
langzaam en worden ze uitzonderlijk hard
en complex van smaak. -



Het hele bestuur van de coop staat ons

op te wachten. Ze hebben naar onze komst
uitgekeken, omdat ze hun dankbaarheid
willen tonen voor de extra 1,40 dollar per
kilo die we voor hun vorige oogst hebben
betaald (bovenop een vaste kiloprijs van

7 dollar, meer dan twee keer de toenmalige
marktprijs). Ze laten trots de tientallen
nieuwe droogbedden zien die ze hierdoor
hebben kunnen bouwen en overladen ons
met cadeautjes.

EXPORTPROMOTIE

Tijdens een koffiereis door Rwanda is
het van groot belang dat je als koper je
relatie met de exporteur, maar ook met
de overheid versterkt. In Rwanda zijn

de meeste exporteurs nauw verbonden
met een overheidsorgaan dat zich

inzet voor exportpromotie, genaamd
NAEB (National Agricultural Export
Development Board). Net zoals in veel
andere koffieproducerende landen

geeft de overheid coops en exporteurs
opleidingen in kwaliteitscontrole en
agrarische innovaties. In het progressieve
Rwanda gaan ze echter nog een stap
verder. Het succes van Rwandese koffie
de afgelopen jaren steunt op een simpel
feit: NAEB garandeert transparantie

en zekerheid in het koopproces voor
handelaren. Vertrouwen is een van de
grootste struikelblokken bij directe
handel met koffieboeren. Als de overheid
kan garanderen dat de kwaliteit die je in
Rwanda proeft ook daadwerkelijk over-
eenkomt met de koffie die je in Rotterdam
staat op te wachten, heb je een enorme
voorsprong op veel andere landen. Dat
hebben ze bij NAEB goed begrepen.

Dag twee is bedoeld om onze twee
exportpartners te bezoeken. Ik weet het

te combineren met een paar cuppings

en rondleidingen. Tot dan toe waren de
koffiebranders degenen die rondgeleid
moesten worden in een vreemde
omgeving, maar in de cuppingruimte van
NAEB zijn de koffiebranders de experts.
We krijgen de gelegenheid de vroege
oogst van een paar lots van Rushashien
Coko te proeven. Het vermogen van de
branders om diens smaken te herkennen
en benoemen is indrukwekkend.

NAEB isomringd door enkele dry mills
waar het gros van Rwanda's koffie
exportklaar gemaakt wordt, zoals de

dry mill van het Amerikaanse Rwanda
Trading Company. Het bezoeken van zon
enorme, luidruchtige fabriek is essentieel
om de complexe waardeketen van

koffie te snappen. De koffiebranders zijn
duidelijk onder de indruk. Ook al weet de
gemiddelde koffiekenner op papier alles
van het intensieve verwerkingsproces van
koffie, als je die ruim half miljoen dollar
aan sorteerapparatuur in levende lijve
ziet, begrijp je des te beter dat het werk
van de boer lang niet alles is wat nodig

is om je koffie ‘brandklaar’ te maken.

SEREEN

Negen uur zitten we in de auto voor

een bezoek aan het wasstation Iwacuin
Nyanza in het zuiden van het Rwanda. We
weten nu heel goed waarom het het land
van de duizend heuvels genoemd wordt,
je ziet werkelijk niets anders. We komen
aan bij misschien wel de meest serene en
prachtige locatie voor een wasstation.
Maar Iwacu is ook bijzonder in een ander
opzicht. Het is er één van een groeiend

aantal onafhankelijke wet mills in het land,

dat wil zeggen, zonder de structuur van
een codperatie waar de boeren lid van zijn.
Als codperaties door slecht bestuur uiteen

vallen of failliet gaan door slechte
leningen of uitgaven, staan hun wet mills
stil. Ondernemers kopen nu deze wet
mills op en kopen koffie van omringende
koffieboeren om ze vervolgens te verhan-
delen. Een handjevol ondernemers lukt
het zelfs om onafhankelijk internationale
kopers te vinden. De wet mill Iwacu, be-
stuurd door Emmanuel Ntabashwa, is zo
succesvol dat het boeren in de omgeving
stimuleert hun oude koffiebomen weer
opnieuw te gaan verzorgen!

Delange reis geeft ons gelegenheid om
persoonlijk met Emmanuel te praten.

Hij vertelt over een ceremonie die gegeven
werd omdat met onze premie op hun oogst
van 2014 (1 dollar per kilo) voor honderden
boeren ziektekostenverzekering kon
worden gekocht. We luisteren geboeid
naar zijn verhalen over de belevingswereld
van de boeren, maar ook over zijn gezin en
verleden. Zo leer je meer dan uit welk boek
dan ook!

NIEUWE GENERATIE

Rwanda is een ongekend veilig land,
perfect voor een eerste koffiereis.

Het gemakkelijke contact met de

goed onderlegde, wereldse Rwandese
koffiecultuur maakt het land erg
aantrekkelijk om als brander veel

over de oorsprong van je koffie te leren.
Zoals Elmer van White Label het aan
het eind van de trip mooi verwoordde:
“Je ziet dat er een nieuwe generatie
koffieprofessionals opstaat: iedereen
is expert op zijn eigen gebied en hoeft
niet per se de hele keten zelf in handen
te hebben. Door de goede, persoonlijke,
onderlinge banden in de keten wordt
ieders expertise toegankelijk en kan
iedereenvanelkaar leren.” m



